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20 MINUTES : LA PLUS FORTE
PROGRESSION D’AUDIENCE

Evolution du lectorat de 20 Minutes depuis 2005

+ 275 000 lecteurs
Evolution du lectorat des titres PQN vs 2005
2160000

20 Minutes [N -+ 275 000
Metro + 262000

Les Echos | + 132000
LEquipe | + 74000

La Tribune +39 000
LaCroix O

-39 000 Le Figaro
-48 000 '; Le Monde
-63 000 " L'Humanité
78000 w0  Libération
-91 000 | France-Soir
' Le Parisien / Aujourd’hui en France

juin 2005
juillet 2006 -— -
L
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Source: TNS-Sofres - EPIQ 2006 - LNM - 15 ans et + et évolutions vs études Epiq 2005 et 2005/2006/
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20 MINUTES, UN LEADERSHIP INCONTESTABLE

20 MINUTES PREND LA 158 PLACE
SUR L'UNIVERS DE LA PRES

SE QUOTIDIENNE GENERALISTE.

2006 VS 2005

+14,6%
4%
25%
9.7%
e
5.9%

XL +3,1%
685 000 +23.9%
+10,5%

N

Source: TNS-Sofres - EPIQ 2006 - LNM - 15 ans et + et évolutions vs études Epiq 2005 et 2005/2006/
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20 MINUTES, UN CCEUR DE CIBLE INEDIT ET ATTRACTIF

20 MINUTES RASSEMBLE UN LECTORAT MIXTE, ACTIF, URBAIN
DE MOINS DE 50 ANS

Femmes Hommes
MIXTE 20 Minutes 51% 49%

PQN 63%

Pop 15 + en France 48%

Actifs Inactifs

Actif, CSP+ 20 Minutes 65% dont 47% CSP+ 35%

PQN 41%

Pop 15 + en France 45%
Age moyen
20 Minutes % % 36 ans

PQN % % 46 ans

Pop 15 + en France A % 46 ans

Source: TNS-Sofres - EPIQ 2006 - LNM - 15 ans et +/
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25-49 ANS
AFFINITE
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20 MINUTES, LA PUIS
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SANCE ET LAFFINITE GARANTIES

20 MINUTES ASSURE PUISSANCE ET AFFINITE SUR DES CIBLES CLES

FEMMES ACTIVES -50 ANS

AFFINITE

30% A

25%

15%

1
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0% LEFIGARO
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Source: TNS-Sofres - EPIQ 2006 - LNM - 15 ans et +/
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20 MINUTES, UNE SOURCE D’'INFORMATION PLEBISCITEE

Gréce a sa capacité a répondre aux besoins d’information de ses lecteurs et grice
A Iaccessibilité de son réseau de distribution, 20 Minutes bénéficie d’un lectorat

plus assidu et plus exclusif que les autres titres de presse quotidienne.

47% de lecteurs assidus
76% de lecteurs reguliers
78% de lecteurs exclusifs vs la PQN payante vs 73% en 2005

43% de lecteurs exclusifs vs la PQN payante et Metro

Source: TNS-Sofres - EPIQ 2006 - LNM - 15 ans et +/




e

20 MINUTES, DES MOMENTS
ET DES LIEUX DE LECTURE MULTIPLES

L . LE
20 MINUTES A REUSSI A PENETRER LA SPHERE DU TRAVAIL ET DU DOMIC
DANS LES MOMENTS DE LECTURE.

LIEUX DE LECTURE VEILLE

Transport Travail Domicile Autres

35% 33% 27%

HEURES DE LECTURE VEILLE

35%
20% 20%

avant8h 8h-10h 10h-midi midi-14h 14h-18h apreés 18h

Source: TNS-Sofres - EPIQ 2006 - LNM - 15 ans et +/
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20 MINUTES, EN 5 ANS, 4™ MARQUE MEDIA
D’'INFORMATION GENERALISTE

Sans supplément régulier et avec un site non encore déployé en 2006, 20 Minutes obtient
une bonne performance sur le cross media.

La refonte complete de 20minutes.fr se veut conquérante et permet d’envisager pour 2007
une belle progression de la puissance de la marque 20 Minutes.

Agrégat hebdomadaire QuotWeb Agrégat hebdomadaireBrand
Le Monde 5716 000 Le Monde 5821000

Le Parisien/AEF 4 274000 Le Figaro 4585 000
20 Minutes 4110000 Le Parisien/AEF 4538 000
Le Figaro 3628 000 20 Minutes 4110 000
Le Parisien IdFO 3405000 Le Parisien IdFO 3511000
Metro 3232000 Metro 3232000
Libération 2747 000 Libération 2747 000

L'Equipe 7 271 000 L'Equipe 7 773 000

\ *Source: TNS-Sofres - EPIQ 2006 - LNM - 15 ans et +/
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L'OFFRE MEDIA 20 MINUTES

LA MISE EN 0™ m .
m§ W] DISTRIBUTION -LIE :
minutes QUOTIDIENNE minutes LOFFRE 20 SUPP mmutes.fr

25 Janvier BD Angouleme Linfo du moment
Réseau 870 000 14 Février Saint-Valentin
Paris 510 000 16 Mars Immobilier . . _
Lille 70 000 20 Mars High-Tech Audience du site 20minutes.fr :

21 Mars Diversité en Entreprise 756 000 Visiteurs Uniques/mois*

Lyon , 80:000 30 Mars Festival Juste Pour Rire + de 10 Millions de Pages vues/mois**
Marseille 80 000 2 Avril Du Vert!

Toulouse 35 000 17 Avril Séries TV
Bordeaux 30 000 24 Avril Déco

Nantes 35 000 22 Mai High-Tech Usages

12 Juin Regard DRH
Strasbour g 30 000 21 Juin Féte de la Musique

870.810 exemplaires controlés par 'OJD — déc 06 24 Aoiit Rock en Seine
18 Septembre  High-Tech Apple Expo
27 Septembre  Mondial du 2 roues
Octobre Nuit Blanche
2 Octobre Les Secteurs qui recrutent prmgy
9 Octobre "Se déplacer Vert" -" |
13 Novembre Vins '- '-‘
20 Novembre High-Tech minutes
4 Décembre Guide de Noél * Source Nielsen NetRatings fév 2006/

discutée par ses lecteurs

**source SiteCentric mars 2007
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/ ANNEXE

Femmes

Hommes

Actif

CSP+

15-24 ans

25-49 ans

IdF

A

M 20 Minutes

429 000

Metro

498 000

20 MINUTES VS METRO

20 Minutes a 568 000 lecteurs de plus que Metro chaque jour, soit +36%.

825 000

766 000

644000

694000

728 000

826 000

20 Minutes et une insertion dans Metro.

20 Minutes

Metro

Part de lecteurs supplémentaires

1100 000 +330/0

1060 000 +380/0

1008 000

984 000

1411 000 +40%

+50%

+39%
+35%

1174000 +420/0

Une double insertion dans 20 Minutes génére une couverture plus importante qu’ une insertion dans
g q

Nombre d’insertions \

Grp

Contacts
Couverture (%)
Couverture (000)

Source: TNS-Sofres - EPIQ 2006 - LNM - 15 ans et +/




